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conhecer o proprio corpo.
quebrar paradigmas.
abracgar os traumas.
desmistificar tabus.
reconciliar-se consigo.
entender-se mulher.

em plena consciéncia
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/LOGOTIPO

A marca Alline Blanco ¢
composta pelo simbolo da flor de
mimosa, inserido em um circulo, € o

nome na tipografia Bely Display.

Para a aplicagdo do logotipo em pecas,
¢ possivel utilizar sua versiao nas cores
PANTONE 186C e PANTONE 698C,

bem como as versées pb.

Como forma de reforcar a marca nas
redes sociais e pegas promocionais

- como o batom de clitoris - sera per-
mitida sua utilizagdo apenas com o
simbolo, de modo a difundir a marca,
sem a repeti¢do do nome. O intuito é
fortalecer a relagdo com o interlocutor

de maneira mais sutil.
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logo prioritario




/VARIACOES DO LOGOTIPO

N————m
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/CQORES DA MARCA

PANTONE 7460C
C82 M40 Y0 KO

PANTONE 186C PANTONE 698C
C15 M100 Y80 KO C2 M20 Y20 KO
R206 G21 B49 R246 G214 B201

R19 G128 B196
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/AREJAMENTOQ

A apliagao do logotipo exige uma area
de respiro para que a leitura da marca
seja a mais evidente e adequada pos-

sivel. Para tal, a letra “A” servira como

parametro base e criara uma regiao na

qual ndo sera recomendado aplicar
caracteres ou imagens.

Abaixo, sao apresentados dois esque-
mas: um para o logo completo e o

outro para o simbolo.




/REDUCAQ

Além de arejamento, uma marca demanda Abaixo sdo elencadas as formas corretas de
um valor minimo de redugdo para que nio se redugio do logotipo.
perca a leitura em pegas publicitarias e anun-

cios por exemplo.

20mm para o simbolo em impressos
e 15% da menor dimensio em postagens em

redes sociais

40mm para o logotipo em impressos
e 20% da menor dimensio em postagens em

redes sociais
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/ASSINATURAS

Alline Blanco

psicoterapia e gine-ecologia

Assinatura horizontal:

preferencialmente utilizada em pegas horizontais,
tais como cartdes de visitas, brindes horizontais,
caixas etc; rodapés e em pegas onde constem

outras marcas.
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psicoterapia e gine-ecologia

Assinatura vertical:

preferencialmente em pegas de destaque,
tais como adesivos, posteres, filipetas ou
flyers (sempre que for uma informagio de

destaque, ndo um complemento de rodap¢)



/FONTES OFICIAIS

E importante ressaltar que, para fixagao das
marcas, ha grande relevincia do uso padronizado
de fontes. Sendo assim, para impressos e pegas
gerais serdo utilizadas duas fontes: Garamond, para

o corpo dos textos, e Bely Displays para titulos.

Nas redes sociais, para fazer stories por exemplo,
as fontes sugeridas sdo as mais semelhantes a fonte
Garamond - com serifa e aparéncia de maquina de

escrever, sobre fundos das cores da marca.

GARAMOND

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXZ abcdefghijklmnopqrstuvxz 0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXZ abcdefghijklmnopqrstuvxz 0123456789

BELY DISPLAYS

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXZ abedefghijkimnopqrstuvxz 0123456789
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/TONS DE VOZ
+ ABORDAGEM GRAFICA

/PROVOCATIVO

/INFORMATIVOQO

/ACQLHEDOR




/PROVOCATIVO

O tom de voz PROVOCATIVO sera usado em postagens e textos
que busquem instigar o interlocutor acerca de temas
considerados tabus na sociedade.

O intuito primordial é conferir leveza a esses assuntos pouco

abordados e provocar reflexdes acerca deles.

Exemplos: Como falar?

* masturbagao feminina * por meio de trocadilhos; exemplo: masturbagio

* orgasmos multiplos “tem gente que nio se toca”

* batom de clitoris * fazendo perguntas a interlocutora; exemplo: orgasmo vaginal
* higiene intima “voceé ja gozou dentro de verdade?”

* explicando informalmente; exemplo: higiene intima

“limpar sua vagina niao ¢ nenhum bicho de sete cabegas (...)”

Abordagem grafica:

* uso das cores mais fortes

da paleta: vermelho e amarelo

* uso de imagens mais sugestivas
e ambiguas da natureza:

flores que lembrem 6rgios

ou partes do corpo

* fotos pessoais ou videos divertidos .



/INFORMATIVQ

O tom de voz INFORMATIVO ¢ indicado para conteudos
pouco conhecidos ou para temas que tenham como objetivo
atrair novas pacientes, reiterando o rigor cientifico e profissional

do trabalho de Alline Blanco.

Exemplos: Como falar?

* gineterapia * por meio de informagdes baseadas em dados cientificos

* método de arborizagao * usando um tom mais formal, mas sem deixar de ser inclusivo
* HPV exemplo: HPV “Sexualmente transmissivel, mulheres e homens
* terapia floral em algum momento da vida foram ou serdo infectados. Vale res-

saltar que ndo € necessario sexo com penetragao para o contagio”

Abordagem grafica:

* uso de qualquer cor da paleta
+ imagem de elementos da
natureza em forma de padrio
com transparéncia como folhas,
sementes, pedagos de frutos e

vegetais.









